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) Anmeldung ) Veranstaltungshinweise

www.bayern-innovativ-workshops.de/
marktanalyse

Direkt Gber unseren Online-Shop

www.bayern-innovativ-workshops.de/
marktanalyse

von der idee zum produkt:
markt- und wettbewerbs-
analyse selbst gestalten

> Tagungsort
Hotel Victoria,
KoénigstraBe 80, 90402 Nurnberg

> Anmeldeschluss > Tagungszeit

10. Oktober 2019 Donnerstag, 17. Oktober 2019 Workshop
09:00 - 17:30 Uhr Workshop -
> Teilnahmebeitrag > Anfahrt
Inkl. Dokumentation, Imbiss und Erfrischungsgetranke www.bayern-innovativ-workshops.de/marktanalyse
Wirtschaft | Forschungsorganisation € 450,-
Partner Cluster Energietechnik, > Konzeption und Organisation
Neue Werkstoffe, Automotive € 360,

Alle Preise zzgl. 19 % MwsSt.

Bayern Innovativ GmbH
Cluster Energietechnik

Am Tullnaupark 8, 90402 NUrnberg

> Teilnahmebedingungen Doris Schneider
Nach Eingang Ihrer Anmeldung erhalten Sie eine Be- T +49 911 20671-357
stdtigung an |hre E-Mail-Adresse. Die Rechnung wird schneider@bayern-innovativ.de
separat an |hre Postadresse versendet. Die Stornierung
(nur schriftlich) ist bis 7 Tage vor Veranstaltungsbeginn
kostenlos maglich, danach wird die Halfte des Teil-
nahmebeitrages erhoben. Bei Nichterscheinen oder
Stornierung am Veranstaltungstag wird der gesamte
Teilnahmebeitrag fallig. Eine Vertretung des angemel-
deten Teilnehmers ist nach Absprache mdglich. Bayern CIuster“
Innovativ behalt sich unvermeidliche Programmande- Energietechnik
rungen Vvor.

www.bayern-innovativ.de

Hotel Victoria
NUrnberg, 17. Oktober 2019

Durch den Cluster Energietechnik intensiviert Bayern
Innovativ die Zusammenarbeit von Unternehmen unter
einander sowie mit der Wissenschaft. Als Partner pro-
fitieren Sie von einer sich stetig weiterentwickelnden
Cluster-Kompetenz. Branchen- und technologieUber-
greifend vernetzt kénnen Sie leichter neue Markte und
Geschaftsfelder erschlieBen - bayernweit, national und
international.

bayern ()innovativ

DESIGN-KONZEPT ercasdieagentur.de | umMseTzunG drow.de | BILDNACHWEIS: fotolia/Andres Rodriguez

Bayerisches Staatsministerium fur
Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie




Themengebiete

Ganz gleich, ob Sie ein neues Produkt auf den Markt
bringen wollen, eine Geschaftsidee umsetzen méchten
oder sich Gedanken Uber die strategische Gesamtaus-
richtung machen: Sie brauchen Informationen. Aktuelle
und relevante Informationen Uber potenzielle und be-
stehende Markte, Uber Ihre Wettbewerber sowie Uber
Zielgruppen und deren Verhalten kénnen der SchlUssel
zum Markterfolg fUr Ihr Unternehmen sein.

> Ziele der Markt- und Wettbewerbsanalyse definieren
(Stakeholder/Adressaten, Nutzen, Umfang)

> Relevante Fragestellungen der Studie identifizieren
und formulieren (Analyseschwerpunkte setzen)

> Konzeption der Analyse und Design der Untersuchung
festlegen

> Primar- und sekundarstatistische Erhebungen selbst
durchfuhren (Methoden, Tools, Quellen)

> Daten- und Informationsmaterial aufbereiten
> Analysemethoden anwenden

> Ergebnisse interpretieren und visualisieren

> Handlungsempfehlungen entwickeln

Informationen strukturiert und schnell zu erheben wird
heutzutage immer wichtiger. Der Workshopleiter Oliver
Vollrath arbeitet und lehrt rund um dieses Thema.

Wichtige Informationen

WORKSHOPLEITER: Oliver Vollrath
DAUER DES WORKSHOPS: 1 Tag

BEGINN: 09:00 Uhr
ENDE: 17:30 Uhr
PREIS: 450,00 € + 19 % Mwst.

VERANSTALTUNGSORT: Hotel Victoria, NUrnberg

N h

Ziele & Vorteile

Ziele
> Befdhigung zur eigenstandigen DurchfUhrung von
Markt- und Wettbewerbsanalysen

> Auswahl der richtigen/geeigneten Marktforschungsin-
strumente fUr die entsprechenden Fragestellungen

> Richtige Interpretation der erhobenen Daten

> Ableitung von konkreten Handlungsempfehlungen aus
den Ergebnissen

Vorteile

> Ganzheitliche Betrachtung eines Analysezyklus

> Wie man im Vorfeld Zeit spart - Erarbeitung der
richtigen Fragestellungen, strikte Abgrenzung des
Informationsbedarfs

> Vorbereitung ist die halbe Miete - Planung der
Erhebungsphase

> Vorstellung und praktische Ubungen zu kostengunsti-
gen und effektiven Datenquellen

> Aggregation und Auswertung von Markt- und Kun-
dendaten - praktische Beispiele

> Die Nachbereitung - einfach und effizient

> Informationsbedarf decken - Wege zur Ableitung der
Handlungsempfehlung

Zielgruppe
> Geschéftsfuhrung von kleinen und mittleren

Unternehmen

> FUhrungskrafte aus den Bereichen Vertrieb & Marke-
ting, Business Development, Innovationsmanagement
und Produktmanagement

> Unternehmensgrinder
> Assistenz, Back-Office und Sekretariat

Inhalte

Informationen als Erfolgsfaktor fir unternehmerische
Entscheidungen

Inhaltlich gibt der Workshop einen Uberblick Uber Ein-
satzgebiete, Bestandteile und Vorgehensweise fur strate-
gische Markt- und Wettbewerbsanalysen. Dabei werden
Methoden nicht nur vorgestellt, sondern in Praxisibungen
direkt mit den Teilnehmern durchgefUhrt. Die einzelnen
Bestandteile werden anhand von Tipps und Hinweisen
des Workshopleiters veranschaulicht.

Von den Fragestellungen bis hin zu den Antworten

Im Workshop lernen Sie, wie Sie relevante Fragestel-
lungen bezogen auf Ihr Unternehmen bzw. |hre Ge-
schaftsidee formulieren und wie Sie diese in Eigenregie
beantworten kénnen. Zudem wird Ihnen gezeigt, wie Sie
aus den gewonnenen Informationen die richtigen Emp-
fehlungen ableiten und so konkrete Aussagen zum Markt
treffen kénnen.

Praxisbeispiele und Losungsansdtze

Gemeinsam werden praxisnahe Falle ausgewdhlt und
bearbeitet. Die Case Studies richten sich nach den Be-
durfnissen der Gruppe, es werden Falle bearbeitet und
besprochen, wodurch die Ansadtze trainiert und erklart
werden.



